	26.Содержание,цели и формы государственного регулирования цен.

Гос. регулирование цен явл .попыткой гос-ва с пом. законодательных, административных и бюджетно-финансовых мероприятий воздействовать на цены таким образом, чтобы способствовать стабильному развитию экономической системы в целом. Система цен -один из важнейших элементов рыночной экономики взаимосвязан с другими элементами рыночной механизма и реагирует на их изменения. Гос-во с пом. экономических мер воздействует на принятие товаропроизводителями оптимальных решений по ценам, оказывает им методологическую и методическую помощи, разрабатывает правовые нормы по ценообразованию. Степень государственного регулирования цен изменяется в зависимости от состояния экономики: усиливается в кризисных ситуациях и ослабевает по мере преодоления кризиса. В условиях рыночной экономики необходимость Гос. регулирования цен преследует след.цели:

Ограничение инфляционного роста цен в результате возникновения товарного дефицита,устранение диспропорций цен на отдельные виды товаров и услуг .Согласования интересов субъектов рыночной экономики: товаропроизводителя, покупателя и Гос-ва .Обеспечение экономической безопасности страны. Защита отечественного производителя

Защита наименее обеспеченных слоев населения от необоснованного роста цен на товары первой необходимости

Создание условий для нормальной конкуренции. Государственное влияние на деятельность предприятий-монополистов

Субсидирование производств, находящихся под контролем гос-ва (сельскохоз. производство)


	27.Методы прямого и косвенного регулирования цен

Управление процессами ценообразования осуществляется правительством России с пом. законодательных, административных и бюджетно-финансовых мероприятий путем прямого и косвенного воздействия на цену таким образом, чтобы способствовать стабильному развитию экономики в целом.

Под прямым обычно понимают установление определенных правил ценообразования , а под косвенными- воздействие на цены посредством использования экономических рычагов- это регулирование в принципе не самих цен, а главных факторов, влияющих на них. Оно осуществляется с пом. учетной ставки процента, налогов, дотаций, доходов, валютного курса, экспортно-импортных пошлин и квот.

Методы косвенного регулирования цен:

Проведение государственных закупок, установка налогов и налоговых ставок, регулирование денежного обращения и кредита, регулирование государственных расходов, политика государственных инвестиций, установление норм амортизаций, регулирование валютного курса. С пом. этих методов органы гос. власти стремятся установить равновесие между спросом и предложением и таким образом способствовать равномерному росту цен в масштабах всей экономики. Техника  косвенного государственного регулирования цен осуществляется путем применения льготного налогообложения, льготного кредитования, введения в действие соответствующего налогового законодательства, за  счет субсидирования и дотаций из бюджета.

Прямые методы можно разделить на две основные группы: во-первых, установление регулируемых или фиксированных цен, во-вторых законодательное ограничение, нарушение которых карается штрафом или лишением свободы. При прямых методах регулирования гос-во прямо воздействует на уровень цен путем регламентации их уровня или уровня рентабельности, ограничением снабженческо-сбытовых или торговых надбавок на отдельные виды товаров и услуг, установлением рекомендательных цен по важнейшим видам продукции, декларированием цен, установлением предельных цен или коэффициентов, установлением фиксированных цен и тарифов, а также общим замораживанием цен.


	Билет 24. Затратный и ценностный методы в ценовой политике фирмы.

Затратный подход к ценообразованию исторически является самым устоявшимся и на первый взгляд самым надежным, поскольку в его основе лежит такая реальная категория, как затраты фирмы на производство и сбыт товара, подтвержденные бухгалтерскими документами. Затратный подход к ценообразованию - это метод ценообразования, с помощью которого для определения цены применяются фактические затраты фирмы на производство и организацию сбыта продукции. Тем не менее необходимо отметить, что этот подход имеет существенный недостаток, так как во многих случаях до того как цена будет установлена, невозможно точно определить величину удельных затрат на единицу продукции, которая должна стать основой цены. Это связано с тем, что при рыночной организации сбыта продукции уровень цены определяет возможный объем продаж и, соответственно, возможный объем производства, от масштаба которого зависит величина удельных затрат на выпуск единицы продукции (при росте объемов выпуска продукции снижается сумма постоянных затрат и, соответственно, величина средних затрат, приходящаяся на единицу продукции).

Ценностный подход к ценообразованию призван обеспечить получение большей прибыли за счет достижения выгодного для фирмы соотношения "ценность/затраты", а не за счет максимального наращивания объемов продаж.

Вместе с тем необходимо отметить, что отказ от затратного ценообразования вызывает некоторые сложности, поскольку при ценностном подходе цены определяются до начала инвестирования в производство новой продукции. Особенно это касается российских предприятий, где стимулом развития производства традиционно является изделие как таковое. Однако для того чтобы добиться успеха, нужно полностью пересмотреть логику создания новых изделий, перейти к ценностному подходу в ценообразовании.



	Билет 25. Стадии жизненного цикла товара и цены

В жизненном цикле товара различают пять основных стадий. 

Фаза внедрения начинается с выхода товара на рынок. При выведении товара высокой рыночной новизны предприятие занимает монопольную позицию на рынке. В основном товар приобретается покупателями-"новаторами". Чтобы обеспечить новому товару "прорыв", активно используется реклама. Параллельно путем создания сбытовой сети и наращивания производственных мощностей создаются предпосылки для обеспечения новым товаром потенциальных потребителей. В области ценообразования для товаров массового потребительского спроса проводится "политика низких цен", для престижных потребительских товаров чаще применяется "политика высоких цен". Так как в фазе внедрения товара медленно растущей выручке противостоят высокие затраты в сфере производства и освоения рынка, предприятие работает, как правило, с убытками. 

В фазе роста, которая ведет к достижению максимальной выручки предприятием, для успешных товаров наблюдается так называемый "сбытовой бум", характеризующийся быстрым ростом оборота. В этой фазе на рынок выходят новые конкуренты. К покупателям-"новаторам" добавляются "ранние последователи". В этот период обеспечивается наивысшая прибыль. Первоначальная монополия товаров превращается в олигополию. Если на фазе внедрения компания проводила политику высоких цен, то теперь начинает применяться политика продуктового варьирования. Продолжает активно использоваться реклама. 

В фазе зрелости выручка от продаж продолжает расти, пока не достигнет максимума. В то же время темпы ее прироста уменьшаются и к концу фазы зрелости достигают нулевой отметки. Предприятию приходится соперничать с многочисленными конкурентами, уже освоившими товарный рынок. 


	28 Гос. регулирование цен и тарифов в России. Основные направления гос. ценовой политики в РФ определены Указом Президента РФ № 221 от 28. 02. 1995г. (с дополнением от 08.07.1995г.) «О мерах по упорядочению гос. регулирования цен (тарифов)» и постановлением Правительства РФ №239 от 07.03.1995г. (с дополнением от 28.12.1998г.). Можно выделить два направления гос. ценовой политики: 1. последовательное проведение либерализации цен и тарифов; 2. осуществление гос. регулирования цен и тарифов в отраслях, относящихся к естественным монополиям, которое должно предотвращать злоупотребление в части завышения цен и тарифов на свою продукцию. Даная политика  является условием для поддержания низкого уровня инфляции и создает условия для экономического роста и повышения конкуренции. Транспортные тарифы на грузовые и пассажирские тарифы. Тарифные ставки рассчитываются на среднюю дальность перевозки в определенных пределах; средняя дальность перевозки называется тарифным поясом. Совокупность тарифных ставок по поясам формирует тарифную схему. Бытовые услуги. По социальной значимости услуги можно разделить на две группы: услуги особой социальной значимости и обычные виды услуг массового спроса. В отношении особой социальной значимости проводится политика цен, направленная на создание возможностей обеспечения потребностей всех групп населения в этих услугах в минимальном объеме. К таким услугам относятся прежде всего обеспечение потребностей людей в жилье и медицинских услугах. Цены на услуги второй группы формируются под действием чисто рыночных факторов. Уровень цен и тарифов на эти услуги в значительной степени зависит от географического фактора и фактора сезонности. 

Тарифы на услуги связи должны полностью возмещать затраты на услуги связи и обеспечивать рентабельную работы организаций связи. Для гос. регулирования тарифов на услуги связи применяются коэффициенты индексации действующих тарифов, которые дифференцируются по видам услуг и категории потребителей. Дифференциация  коэффициентов индексации производится исходя из соотношения действующих (базовых) тарифов и расчетных затрат на предоставление соответствующих услуг
	29. Общие принципы и особенности гос. регулирования цен… Одной из важнейших задач государства является обеспечение такого соотношения монополии и конкуренции, которое не приводит к разрушительным последствиям в экономике. Эта задача решается с помощью антимонопольного законодательства.  Антимонопольными считаются законы, запрещающие соглашения и действия, направленные на ограничение конкуренции: раздел рынка, вертикальное или горизонтальное фиксирование цен, дискриминация в торговле и т. д. Методологический аспект ценообразования в развитых странах состоит в выработке государственными органами общих принципов, методов и нормативов установления цен. Кроме принятия решения по стратегическим и тактическим вопросам государственные органы берут на себя функцию введения конкретных цен на товары и услуги, имеющие дня национальной экономики решающее значение.
Гос. регулирование цен в странах с рыночной экономикой является попыткой государства с помощью законодательных, административных и бюджетно-финансовых мероприятий воздействовать на цены таким образом, чтобы способствовать стабильному развитию экономической системы в целом. 

Цели гос. регулирования заключаются в том, чтобы не допустить инфляционного роста цен в результате возникновения устойчивого дефицита, резкого подорожания сырья и топлива, монополизма производителей, способствовать созданию условий для нормальной конкуренции, ориентирующей на внедрение достижений НТП. Важной задачей при этом является получение определенных социальных результатов, в частности, поддержание прожиточного минимума на достаточном уровне, обеспечение возможности приобретения в оптимальном количестве товаров первой необходимости.



	30. сущность, основные черты и стадии инфляции. Показатели ее измерения. Инфляция – это рост цен на товары и услуги. Она проявляется, когда спрос повышается относительно текущего предложения. Инфляция является следствием глубинных макроуровневых процессов нарастания диспропорций в натурально-вещественной и стоимостной структуре валового внутреннего продукта и национального дохода. Это вызывает расстройство денежного обращения, появление в обращении избыточных средств в наличной и безналичной формах. Результатом этих процессов являются обесценение национальной валюты, снижение ее покупательной способности, рост цен и др. Современной инфляции присущи следующие черты: *всеобщий характер, т.е. охватывает всю экономику; *хронический характер;  *она – явление многофакторное, т.е. возникает под воздействием как денежных, так и неденежных факторов. Инфляция – это категория, обозначающая снижение покупательной способности денег. Она проявляется в обесценении денег по отношению к: *товарам (рост товарных цен), *золоту (повышение рыночной цены золота), *иностранным валютам (падение курса национальной валюты по отношению к иностранным денежным единицам). 
Инфляция проходит следующие стадии, для каждой из которых характерен определенный вид инфляции и соответствующий рост цен. На первой стадии инфляционные процессы протекают сравнительно медленно. Такую инфляцию называют умеренной или ползучей. Деньги обесцениваются на 2–3% в год. На второй стадии инфляции повышение цен измеряется уже двузначной цифрой. Такая инфляция называется галопирующей или скачущей. В странах, переживших такую инфляцию, экономический рост практически останавливается. При галопирующей инфляции цены повышаются от 20 до 50% в год. Контракты, как правило, заключаются с учетом роста цен или в иностранной валюте (в долларах США). Деньги вкладываются в материальные ценности. В условиях гиперинфляции темпы роста инфляции и цен чрезвычайно высоки, они оказывают разрушительное воздействие на объем производства и занятость. 
	Вопрос 7 Оптовые цены, их виды и структура. 

Оптовые цены - цены, но которым покупается и продается продукция предприятий и фирм изготовителей. Обычно оптовая цена ниже розничной, т к при оптовой продаже меньше издержки обращения в расчете на единицу товара. Как правило , продукция продается и покупается оптовыми партиями.

Оптовая цена включает в себя -1издержки производства,2 издержки хранения 3. % за используемый кредит 4/ налоги 5/ расходы на рекламу и страховку товара 6. налоговые сборы и пошлины

Оптовая цена - делится на 1. оптовую цену
предприятия (ее называют отпускной ценой/) и 2.
оптовую цену промышленных изделий данного
типа, производимых промышленность в целом
Разновидностью на оптовую цену является так
называемая - трансфертная цена. Эта цена
применяется внутри предприятия между его
Подразделениям.
Трансфертные
цены

используются между различными предприятиями , которые входят в одну ассоциацию. Трансфертная цена может устанавливаться как на готовую продукцию, так и полуфабрикаты, сырье, услуги. Оптовые цены помимо оптовой отпускной цены включает в себя сбытовую наценку / положительную или отрицательную/, а также малое на добавочную стоимость. Одним из частных случаев оптовой цены является биржевая цена товара или цена биржевой сделки. Эта цена образуется на основании 'существующих биржевых котировок.


	Вопрос 8 Розничные цены, их структура.

 Розничная торговля - представляет собой конечное звено при продаже товаров и оказании услуг непосредственно потребителю на его денежные средства. Розничные цены являются конечными, по эти ценам товару поступают непосредственно к потребителям в личное пользование или потребление. Состав розничных цен включает в себя 1/ Оптовая цена продушин 2/ Торговая скидка/ наценка в нес включается издержки обращения, прибыль торгового предприятия

3/ Акцизы - включает в розничную цену подакцизных товаров. Акцизами облагается реализация вино-водочных изделий, осетровой рыбы, легковых автомобилей, ювелирных изделий и драгоценных металлов. Акциз уплачивается в бюджет изготовителем товара, но в конечном счете все указанные виды налога оплачивает тот, кто платит розничную цену, т е потребитель. 4/ НДС- представляет собой ту часть стоимости, которая, создается на всех стадиях производства товаров и услуг и полностью изымается в государственный бюджет по мере реализации. Разновидностями розничной пены считается 1/ Аукционная цена - цена товара, проданного на аукционе,

2/ Коммерческая цена - цена на товар,
установленная при его продаже на свободном
рынке. Коммерческая цена может существенно
отличаться от цен, установленных  на этот товар.



	
	
	26-2

Первичной формой государственного воздействия на цены явл. наблюдение за ценами, оно служит основой, на которой базируются все мероприятия гос-ва по прямому и косвенному регулированию цен. Главная цель наблюдения за ценами со стороны гос-ва-измерение стоимости жизни для определения индекса ежегодного номинального повышения зар.платы, пенсий, пособий ,а также выяснение влияния роста цен на издержки производства и национальную конкурентноспособность .Гос. регулирование цен осуществляется в след.формах:

Выплата дотаций отдельным производителям органами исполнительной власти,позволяющийе поддерживать цены на уровне более низком,чем диктует рынок. Установление для производителей,оптовых и розничных организаций предельной нормы рентабельности.Установление твердых оптовых и розничных торговых наценок к отпускным ценам изготовителя. Установление твердых фиксированных цен.Установление для предприятий-монополистов предельных цен.Ограничение уровня нерентабельности прелприятий-немонополистов

Установление сельскохозяйственным предприятиям и поставщикам льгот по налогам и др. платежам в бюджет в случае продажи продукции нижеуровня предельных цен.Установление уровня торговых надбавок к отпускным ценам производителя для оптовой и розничной торговли. Установление коэффициента повышения цен с целью сдерживания их роста. Рекомендации по применению единой номенклатуры издержек производства и обращения, а также единого порядка формирования финансовых результатов, имеющих юридическую силу.Декларирование повышения свободных цен
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Меры воздействия государства на производителей могут быть как прямыми (установление определенных правил ценообразования), так и косвенными (через такие экономические рычаги, как финансово-кредитный механизм, оплата труда, налогообложение). Прямое регулирование цен осуществляется главным образом в сферах транспорта, связи, электроэнергетики, водоснабжения и т. д. Среди прямых методов гос. регулирования необходимо назвать прежде всего административное установление цен. Косвенные меры направлены на изменение конъюнктуры, создание определенного режима в области финансирования, валютных и налоговых операций, и в конечном счете - на установление оптимального  соотношения между спросом и предложением на рынке.
Основные принципы гос. политики: * утилитаризм – общественная полезность представляет собой сумму полезностей для каждого члена общества; *эгалитаризм – справедливым считается равное распределение благ между всеми членами общества; *справедливость по Роулсу – справедливым является распределение благ, при котором наименее обеспеченным членам общества предоставляется максимально возможная полезность от получаемых ими благ; *рыночный подход – справедливость устанавливается самим эффективно действующим рынком.
На способы и методы государственного регулирования цен оказывают влияние факторы: национальные, климатические, сырьевые, политические, положение страны в мировом разделении груда
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Чтобы обеспечить спрос со стороны возросшего количества потребителей, к которым присоединилось "запоздалое большинство", и обеспечить продукту отличие от товаров-конкурентов, компания прибегает к политике дифференциации продукции. Рекламная политика направлена на поддержание существующих преференций и создание новых. 

В фазе насыщения выручка снижается, а темп ее роста отрицателен. Прибыль тоже продолжает снижаться и к концу периода приближается к нулю. Многие предприниматели-пионеры переносят свою активность на новые рынки. В качестве покупателей товара выступает "запоздалое большинство" и "отстающие". Предприятие постепенно переходит от политики продуктового варьирования и дифференциации к конкуренции качества. 

В фазе спада выручка стремительно падает, обеспечить прибыльность продукта становится практически невозможно. Рынок возвращается к олигопольной форме. Среди покупателей преобладают "отстающие". Затраты на рекламу постепенно сокращаются. В то же время цены часто повышают из-за низкой ценовой эластичности спроса, а также для сокращения убытков.

В немалой степени цена зависит и от фазы жизненного цикла товара. Так, по машинам и оборудованию на этапе зарождения жизненного цикла используют обычно максимальную, но эластичную цену. Проектирование нового ассортимента, создание опытного образца и серии, реклама и другие методы продвижения товара требуют больших расходов, чем при крупносерийном или массовом производстве и освоенном рынке. Поэтому на стадиях развития и зрелости жизненного цикла таких изделий цены, как правило, постепенно снижаются, а на этапе старения стабилизируются снова. В фазе отмирания товар имеет минимальную цену.
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Это объясняется тем, что покупатели и продавцы, потребители и производители стремятся опередить предполагаемое повышение цен, реализуя свои доходы путем покупки товаров сейчас, а также вкладывая свои сбережения в инвестиционные товары, т.е. происходит так называемое «бегство от денег». 
Инфляция измеряется с помощью следующих показателей: *индексов цен и покупательной способности рубля; *темпов инфляции, индексов заработной платы и реальных доходов населения. 

В практических расчетах для оценки уровня инфляции используются: *индексы потребительских цен; *индексы цен производства; *дефлятор

	Вопрос № 9 Характеристика основные элементов цены.

Состав цены— это ее составные элементы,

выраженные абсолютными показателями /

например затраты на прибыль выраженные в

рублях. Структура цены - это ее отдельные элементы

выраженные в % Можно сказать, что структура

цены отражает удельный вес каждого элемента в

цене товара,

Традиционно в структуре цены выделяют

следующие элементы

1/ Себестоимость продукции. Полная

себестоимость определяется затратами на ее

производство и реализацию.

2/Прибыль предприятия. Прибыль обязательный

элемент цены, рассчитывается с помощью

норматива рентабельности путем процентной

надбавки к себестоимости.

3/ Акциз по подакцизным товарам. Оптовая цена

предприятия без НДС

4/ НДС - представляет собой ту часть стоимости,

которая создается на всех стадиях производства

товаров, работ и услуг и полностью изымается в

гос бюджет по мере реализации

5/ Снабженческо-сбытовая надбавка. Продажная

цена оптового посредника покупная цена

предприятия торговли/

6/ Торговая надбавка или розничная цена.

Представляет собой затраты торговых

организаций по реализации продукции /издержки

обращения/ и их прибыль. В настоящее время

централизованное утверждение торговых надбавок

отсутствует, их предельный размер по особо

социальным значимым товарам утверждается

местной, администрацией


	19. Основные типы рынков и ценообразование на них.  

Ценовая политика существенным образом зависит от того, на каком типе рынка продвигается товар. Можно выделить четыре типа рынков, в каждом из которых стоят свои проблемы в области ценообразования.

Первый рынок представляет «чистую конкуренцию». Рынок чистой конкуренции состоит из множества продавцов и покупателей какого-либо схожего товара. Ни отдельный покупатель или продавец не оказывает здесь особого влияния на уровень текущих рыночных цен товара. Продавец не в состоянии запросить цену выше рыночной, поскольку покупатели могут свободно приобрести любое необходимое им количество товара по этой рыночной цене. Продавцы на таком рынке не тратят много времени на разработку стратегии маркетинга, до тех пор, пока рынок остается рынком чистой конкуренции. Роль маркетинговых исследований, мероприятий по разработке товара, политики цен, рекламы, стимулирования сбыта и прочих мероприятий на рынке чистой конкуренции ограничена.

Весьма специфичен рынок монополистической конкуренции, состоящий из множества покупателей и продавцов, совершающих сделки не по единой рыночной цене, а в широкой гамме цен. Наличие большого диапазона цен объясняется способностью продавцов предложить покупателям разные варианты товаров. Конкретные изделия могут отличаться друг от друга качеством, свойствами, внешним оформлением. Различия могут заключаться и в сопутствующих товарам услугах. Покупатели принимают во внимание разницу в предложениях и готовы платить за товары разные цены. Чтобы выделить чем-то, помимо цены товара, продавцы стремятся разработать многообразие предложений для отдельных потребительских сегментов. Широко используют практику присвоения товарам марочных названий, рекламируют товары, используют метод личной продажи.

В условиях олигополии на рынке действуют небольшое количество продавцов, достаточно чувствительных к политике ценообразования и маркетинговым стратегиям друг друга. Продавцы не могут существенно влиять на уровень цен, а новым претендентам довольно сложно проникнуть на этот рынок. 
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Поэтому в данном случае конкуренция носит преимущественно неценовой характер. Неценовая конкуренция основана на привлечении потребителя не с помощью снижения цен, а за счет других факторов: улучшения качества товаров, рекламы, послепродажного технического обслуживания и т. п. Каждый олигополист учитывает, что снижение его цены вызовет ответную реакцию других олигополистов. Поэтому возросший вследствие пониженной цены спрос распределится между всеми фирмами, и фирме, которая первой понизила цену, достанется лишь часть возросшего спроса. А если эта же фирма повысит цену, другие фирмы могут и не последовать за ней, и поэтому спрос на ее продукцию может сократиться значительно более резко, чем это произошло бы в случае общего повышения цен.

В случае чистой монополии продавец обладает очень высокой степенью «контроля» за ценой. Продавцом может выступать как государственная, так и частная регулируемая или нерегулируемая монополия. Государственная монополия с помощью политики цен может преследовать достижение различных целей. Например, установление цены ниже себестоимости сделает товар, имеющий большое значение для покупателей, более доступным. Для сокращения потребления может устанавливаться очень высокая цена. Цена может быть назначена с расчетом покрытия всех издержек или получения хороших доходов. В случае регулируемой монополии, государство разрешает компаниям устанавливать цены на продукцию с учетом некоторых ограничений. Нерегулируемая монополия сама может назначать любую цену, которую только выдержит рынок. Однако монополист далеко не всегда запрашивает максимальную цену. В соответствии с законом спроса, если цена возрастает, то величина спроса падает, и, наоборот, при снижении цены величина спроса увеличивается. Следовательно, если монополист в состоянии сознательно повышать цену, то он не в состоянии при этом устанавливать объем спроса. 

	18.Элистичность спроса по цене ,ее использование на практике.

Между ценой товара и тем его количеством, на которое предъявляется спрос, всегда существует определенное соотношение: чем выше цена, тем меньше число тех, кто согласится купить данный товар, т.е. меньше уровень спроса (при данном уровне доходов); и наоборот, чем ниже цена, тем больше будет число покупателей и количество приобретаемого товара.

Изобразим эту зависимость между ценой и величиной спроса графически. Если на абсциссе обозначить колич5ество товара Q, покупаемого на рынке, а на ординате – движение цены P, то получится следующий результат (рис. 1).
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Кривую d в экономической литературе называют кривой спроса. Проецируя на нее цены, можно определить  как изменится величина спроса при изменении цены. Если при цене P1 величина спроса составляет Q1, то  при снижении цены до  P2 величина спроса увеличится до Q2 и т.д.

Полученная кривая иллюстрирует закон постепенного убывания спроса, который можно сформулировать следующим образом: если цена какого-либо товара повышается (и при этом  все другие условия остаются неизменными), то спрос будет предъявляется на меньшее количество товара.

Как сильно спрос реагирует на различные уровни цен продукта? Степень этой зависимости принято называть ценовой эластичностью спроса. Она определяется как частное от деления процентного изменения проданного количества товара на процентное изменение его цены.  Чем менее эластичнее реагирует спрос, тем более высокую цену
	10. Виды цен, в зависимости от порядка возмещения транспортных расходов.

Цены различаются в зависимости от возмещения транспортных расходов, т. е. от того, где происходит окончательное их формирование: в местах производства (пунктах отправления) или в местах потребления (в пунктах назначения). На практике это отражается в системе  франкирования цен.
«Франко» означает, до какого пункта на пути продвижения продукции от изготовителя до потребителя транспортные расходы включены в состав цены.

Наибольшее распространение получили два вида цен франко: франко-станция

отправления и франко-станция назначения. Франко – склад поставщика.

   Франко-станция отправления показывает, что в оптовую (отпускную) цену включены расходы по транспортировке только до  станции отправления. Все остальные транспортные расходы покупатель оплачивает сверх этой цены. При цене франко-станция отправления потребители заинтересованы в минимизации

транспортных расходов. Цена франко-станция назначения показывает, что в оптовую (отпускную) цену включены все транспортные расходы до станции назначения, вплоть до  выгрузки

товара из транспортного средства. Имеются промежуточные виды цен франко: франко-склад поставщика, франко-вагон станция отправления, франко-вагон станция назначения.

Так, при цене франко-вагон станция отправления все расходы по доставке продукции со склада поставщика покупатель оплачивает сверх цены приобретения товара. Цена франко-вагон станция отправления показывает, что в эту цену включены транспортные расходы по доставке товара до станции отправления, по подаче вагонов на подъездные пути и по погрузке его в вагон. Остальные транспортные расходы потребитель оплачивает сверх оптовой (отпускной) цены. Цена франко-вагон станция назначения включает в себя транспортные расходы, в том числе железнодорожный тариф  до станции назначения
	11. Контрактные и справочные цены.

СПРАВОЧНЫЕ ЦЕНЫ выступают для продавца и покупателя в качестве исходного пункта при определении контрактной цены, фиксируемой в документе о сделке, т.е. носят номинальный характер, представляя собой важный источник официальной информации о ценах. СПРАВОЧНОЕ ЦЕНЫ, как правило, используются при поставках небольших и средних партий товаров. Эти цены служат основой для установления скидок, надбавок и т.п. с учетом особенностей в условиях поставки товаров, в т.ч. скидок за размеры поставляемых партий по массовой, крупносерийной продукции, особенно изделиями машиностроения. В практике международной торговли СПРАВОЧНЫЕ ЦЕНЫ на экспортируемые и импортируемые товары получили распространение в виде изданий (прейскурантов) фирм-поставщиков и специальных публикаций. СПРА ВОЧНЫЕ ЦЕНЫ различаются в зависимости от принятого порядка включения затрат на транспортировку, погрузку, страхование (цена ФОБ или СИФ). Справочные цены публикуются в справочных изданиях, каталогах, журналах, газетах и т.д. При их рассмотрении следует иметь в виду, что они не отражают реальной картины, поскольку продавцы обычно предоставляют с них разнообразные скидки. Характерной чертой справочных цен является их стабильность во времени, они мало меняются при изменении конъюнктуры, тогда как скидки и надбавки чаще подвергаются пересмотру.

Контрактные цены - цены, по которым можно продать товар, но чаще всего в результате переговоров покупателя и продавца происходит снижение цены, для чего в контрактной цене имеется небольшой резерв. Контрактная цена может быть твердая (фиксированная), устанавливаемая окончательно в момент подписания контракта, она может быть ценой с последующей фиксацией или в момент, определенный контрактом.



	12. Цены в статистике. Ценовые индексы. Изменение цены часто влечет за собой серьезнейшие социальные, экономические и политические последствия. Поэтому во всесторонней и объективной информации о ценах, в анализе закономерностей и тенденций их изменения заинтересовано все общество.

Цены, процессы их образования и изменения представляют собой предмет статистического исследования. Статистика цен- самостоятельный блок, входящий как составная часть в статистику рынка и соответственно в социально-экономическую  статистику. Поэтому в органах государственной статистики сформирована самостоятельная служба статистики цен.

Задачи статистики цен решаются с помощью конкретных функциональных задач, которые включают: - регистрацию цен, наблюдение за их изменением;  - анализ уровня цен, его дифференциации;

 - характеристику структуры цен;  - изучение соотношений цен различных товаров, субрынков и перекрестной эластичности   цен;  - оценку, анализ и моделирование колеблемости, цикличности и сезонности

цен;  - региональный анализ цен;  - анализ и моделирование динамики цен;  - выявление и моделирование факторов, влияющих на уровень, вариацию и динамику цен;  - прогнозирование цен.

Ведущая роль в статистическом изучении динамики цен принадлежит индексному методу. 

ИНДЕКС ЦЕН- показатель динамики, увеличения или уменьшения цен, характеризующий относительное изменение цен за определенный период. Различают индивидуальный индекс цен, равный отношению цены на данный товар в наблюдаемом (отчетном) году и в базисном периоде, и сводный индекс, равный отношению стоимости группы товаров, проданных в отчетном периоде, исчисленной в фактических ценах и ценах базисного периода.Сравнение цен одного товара осуществляется с помощью индивидуального (однотоварного) индекса цен. 
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«Чистый» монополист знает: для того, чтобы продать дополнительное количество продукции, необходимо снизить цену. Таким образом, власть монополиста над ценой не абсолютна. С одной стороны, он не желает привлекать конкурентов и стремится быстрее проникнуть на всю глубину рынка. С другой стороны – боится введения государственного регулирования.

Таким образом, ценообразование существенно отличается на различных типах рынков. Фирмам необходимо иметь методику расчета исходных цен на свои товары. Методика расчета цен, состоит из следующих этапов:

Постановка задач ценообразования

Определение спроса

Оценка издержек

Анализ цен и товаров конкурентов

Выбор метода ценообразования

Установление окончательной цены
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может установить продавец товара. И наоборот,  чем эластичнее реагирует спрос, тем больше оснований у фирмы-продавца использовать политику занижения цен на свою продукцию, ибо это приведет к  резкому увеличению объема сбыта и , следовательно, прибыли фирмы. Ценовая эластичность спроса  на различные продукты сильно варьирует.  Определенный на основе ценовой эластичности спрос образует верхнюю границу цены, нижнюю ее границу образуют издержки. 

Ценовая эластичность спроса определяет чувствительность покупателей к изменениям в ценах с точки зрения объема товаров, которые они приобретают.

Ценовая эластичность определяется отношением изменения величины спроса (в процентах) к изменению цен (в процентах):

Эта формула показывает процентное изменение в величине спроса на каждый процент изменения в цене. Эластичный спрос имеет место в тех случаях, когда ценовая эластичность большее 1: небольшие изменения в ценах приводят к большим изменениям в размерах спроса. При этом общий доход возрастает, когда цены снижаются, и уменьшается, когда цены растут. Неэластичный спрос имеет место в тех случаях, когда ценовая эластичность меньше 1: ценовые изменения незначительно влияют на объем спроса. Общий доход возрастает, когда цены повышаются, и падает, когда цены снижаются. Ценовая эластичность равна 1, когда изменения в ценах компенсируются изменениями в размере спроса, так что общий объем реализации остается постоянным.

Необходимо отметить, что эластичность спроса меняется в зависимости от диапазона изменения цен для одного и того же товара или услуги. При очень высоких ценах продажа необходимых товаров падает. При очень низких ценах спрос невозможно стимулировать далее, поскольку рынок насыщается и потребители начинают рассматривать уровень качества как низкий.
Спрос будет, скорее всего, менее эластичным, если потребители не сразу замечают повышение цен или медленно меняют свои покупательские привычки.
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ИНДЕКС ПРОМЫШЛЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА (ИПП)- показатель динамики объема промышленного производства, его подъема или спада, определяется в виде отношения текущего объема производства в денежном выражении. ИНДЕКС УРОВНЯ ЖИЗНИ - индекс, характеризующий изменение уровня реальных доходов населения, его определенных групп, определяемый с учетом изменения как денежных доходов населения, так и цен на потребительские товары и услуги для населения. ИНДЕКС СТОИМОСТИ ЖИЗНИ - индекс, характеризующий изменение цен на потребительские товары и тарифов на услуги применительно к фиксированному набору товаров и услуг, входящих в потребительский набор отдельных категорий населения (потребительскую корзину). Отражает изменение рыночной стоимости основной части потребительских расходов, обусловленное ростом цен на товары и тарифов на услуги.ИНДЕКС ЛАСПЕЙРЕСА - показатель уровня цен, рассчитываемый на базе цен определенного набора товаров. Представляет отношение стоимости набора товаров, произведенных в базисном году, в рыночных ценах данного года к стоимости того же набора товаров в ценах базисного года

	13. Внешнеторговые (экспортные, импортные) цены 

ЦЕНА ВНЕШНЕТОРГОВАЯ 

ЦЕНА ВНЕШНЕТОРГОВАЯ (англ. foreign trade price) - цена реализации экспортной и импортной продукции, указанная в контрактах на

поставку экспортируемой или импортируемой продукции. Внешнеторговые цены определяются, как правило, на базе цен основных мировых

товарных рынков, отражающих условия производства и реализации в мировом хозяйстве, а также цены конкретного сегмента рынка.

Внешнеторговые цены регистрируются таможней. На рынке внешней торговли действуют условия оплаты и поставки товаров в классификации

Инкотермс. Так, при применении условия ФОБ продавец товара обязан доставить его до порта отправления своей или другой страны.

Дальнейшие расходы по доставке товара до порта назначения и далее по собственной территории берет на себя покупатель. При применении

условия СИФ расходы на морское страхование, морскую перевозку товара до порта назначения берет на себя поставщик товара. Таким

образом, ценообразование зависит от согласованных условий поставки. На экспортируемые товары внутри страны устанавливаются

специальные цены для поставки на экспорт продукции машиностроения, включающие надбавки к оптовым ценам за экспортное и тропическое

исполнение. По некоторым видам дефицитной продукции при поставке на экспорт к ценам добавляется таможенная пошлина. На импортные

потребительские товары во многих случаях устанавливаются свободные розничные цены исходя из соотношения спроса и предложения.

Уровень мировых цен учитывается в розничных ценах, в тарифах на услуги
	14. Виды цен в зависимости от территории действия. 

По этому признаку различают: 

— цены единые или поясные; 

— цены региональные и местные. 

Единые или поясные цены устанавливаются или регулируются государственными органами (цены на газ, электроэнергию, транспорт,

квартплата и др.). Региональные цены регулируются региональными органами власти и управления. Эти цены ориентируются при своем формировании на

издержки производства и реализации, складывающиеся в данном регионе. Региональными являются цены и тарифы на коммунальные и бытовые

услуги, оказываемые населению, а также закупочные цены на продукцию сельского хозяйства. 

Классификация цен в зависимости от порядка возмещения потребителем транспортных расходов по доставке грузов. 

Цена кроме издержек производства включает и издержки обращения, в частности, расходы по транспортировке товаров до покупателя, и

при этом большую роль играет географический фактор в формировании цены. 

В зависимости от данного признака различаются следующие виды цен: 

1. Цена в месте производства продукции. По этой цене товар передается покупателю в месте его производства со всеми правами на него

и ответственностью. В этом случае покупатель оплачивает сверх цены все фактические расходы по транспортировке продукции до места

назначения. 


	15.Закон спроса, кривая и факторы спроса. 

СПРОС - платежеспособная потребность покупателя в товарах и услугах, т.е. потребность, обеспеченная денежными средствами

покупателей. Спрос на определенный товар изображается графически в виде кривой, показывающей, какое количество товара при

изменяющихся ценах и постоянстве прочих равных условий покупается на рынке за тот или иной промежуток времени. Закон спроса гласит:

чем выше цена, тем меньше количество товаров, на которое предъявляется спрос; и, наоборот, чем ниже цена, тем большее количество

товаров данного вида покупается потребителями. Закон спроса можно объяснить исходя из эффекта дохода и эффекта замены. Эффект дохода

указывает на то, что при более низкой цене человек может позволить себе купить больше данного продукта, не отказывая себе в

приобретении каких-либо других благ, т.е. уменьшение цены увеличивает покупательную способность денежного дохода потребителя, тем

самым при неизменном уровне номинального дохода его реальный доход возрастает. Эффект замены выражается в том, что при более низкой

цене у потребителя появляется стимул приобрести дешевый товар вместо аналогичных товаров, которые теперь относительно дороже.

Потребители склонны заменять дорогие продукты более дешевыми. Эффекты дохода и замены совмещаются и приводят к тому, что у

потребителей возникает желание покупать большее количество продуктов по более низкой цене, чем по высокой. 

два понятия: 

1) изменение объема (величины) спроса означает передвижение с одной точки на другую точку на постоянной кривой спроса. Причиной

изменения объема спроса служит изменение цены данного блага; 



	16. Закон предложения и факторы, влияющие на изменение предложения. 

ПРЕДЛОЖЕНИЕ - количество товаров и услуг, предлагаемых к реализации по определенной цене. Предложение товара изображается в виде

кривой линии, отражающей отношение между ценой и количеством товара, которое производители при прочих равных условиях изъявляют

готовность продать. Закон предложения гласит: повышение цены на товар влечет за собой возрастание предложения этого товара, так как

чем выше цена, тем большее число фирм имеет возможность производить и продавать этот товар, и, наоборот, понижение цены приводит к

сокращению предложения товара. Помимо цен существуют и другие факторы, влияющие на количество товара, которое продавцы хотят

реализовать. К ним относятся: цены на производственные ресурсы (рабочую силу, сырье, машины и оборудование), необходимые для

производства товара; технология - методы производства товаров и услуг; налоги и субсидии государства; качество производимых

ресурсов; число продавцов на рынке; цены альтернативных товаров, которые могут быть произведены с помощью тех же самых ресурсов;

ожидаемые в будущем изменения цен на данный товар. Кривая предложения фирмы основывается на предельных издержках производства
	17. Равновесная рыночная цена. 

Равновесная рыночная цена – это цена, при которой 

по каждому данному товару на рынке нет ни излишка, ни дефицита. Она устанавливается в результате уравновешивания спроса и

предложения как 

денежный эквивалент строго определенного количества товара. 

Спрос и предложение уравновешиваются под влиянием конкурентной среды рынка, вследствие чего о цене говорят как о конкурентном

рыночном равновесии. 

ением. 

При прочих равных условиях равновесная рыночная цена устанавливается при таком соотношении спроса и предложения, когда количество

товаров, 

которое покупатели хотят приобрести, соответствует тому их количеству, которое производители предлагают на рынке
	20. Этапы процесса ценообразования. 

процесс ценообразования включает следующие этапы: 

учет факторов, влияющих на уровень цен; установление целей ценообразования; оценку спроса; оценку издержек; изучение цен конкурентов; 

выбор метода ценообразования; установление окончательной цены. 

Данный подход представляет процесс ценообразования на предприятии в самом общем виде. Он не является неизменным. Необходимо

учитывать, что любой из перечисленных выше этапов может оказать самое сильное и неожиданное воздействие на установленные ранее цены

и значительно скорректировать их. Так, например, трудно переоценить значимость и влияние на установление цен факторов внешней среды,

к которым относятся такие из них, как конъюнктура рынка, конкуренция, спрос. Эти факторы оказывают непосредственное влияние на

изменение стратегии ценообразования, которая является составляющей выживания предприятия в долгосрочной перспективе

	21. Основные методы ценообразования (с ориентацией на затраты, спрос, цены конкурентов). 

Методы ценообразования – в мировой практике выделяют 5 основных методов ценообразования: 

1 Установление цены на основе издержек производства; 2 Определение цены на основе безубыточности; 3 С ориентацией на спрос;                                                                                     4 Установление цены на уровне цен конкурентов; 5 На основе получения целевой прибыли. 
вторая классификация 

Все методы ценообразования могут быть разделены на три основные группы, в зависимости от того, на что в большей степени

ориентируется фирма-производитель или продавец при выборе того или иного метода: 

1) на издержки производства — затратные методы; 

2) на коньюнктуру рынка — рыночные методы; 

3) на нормативы затрат на технико-экономический параметр продукции — параметрические методы. 

В свою очередь группа рыночных методов ценообразования может быть разделена еще на две подгруппы в зависимости от: 

1) отношения потребителя к товару — методы с ориентацией на потребителя; 

2) конкурентной ситуации на рынке — методы с ориентацией на конкурентов. 

Подгруппа методов с ориентацией на потребителя также включает в себя ряд методов, которые можно классифицировать по: 

1) воспринимаемой ценности товара потребителем — методы на основе воспринимаемой ценности товара; 

2) сложившемуся спросу на рынке — методы с ориентацией на спрос. 


	22. Бухгалтерские и предпринимательские (экономические) издержки, их состав. 

два вида издержек: бухгалтерские издержки производства и реализации товаров и экономические (предпринимательские) издержки. 

Бухгалтерские издержки производства и реализации товара определяются в соответствии с утвержденным 05.08.1992 г. постановлением

Правительства РФ Положением о составе затрат на производство и реализацию продукции (работ, услуг), включаемых в себестоимость

продукции (работ, услуг), и о порядке формирования финансовых результатов, учитываемых при налогообложении прибыли. Согласно

указанному Положению, затраты, образующие себестоимость продукции (работ, услуг), группируются в соответствии с их экономическим

содержанием по следующим элементам: материальные затраты; затраты на оплату труда; отчисления на социальные нужды; амортизация

основных фондов; прочие затраты. 

Экономические, или предпринимательские, издержки производства и реализации товара по своему существу определяют цену предложения

товара. Выраженные в денежной форме издержки, которые предприятие учитывает, чтобы функционировать на рынке, исходя из минимально

необходимых условий осуществления нормальной деятельности - это затраты, связанные с простым и расширенным воспроизводством в данной

отрасли. 

В экономические (предпринимательские) издержки предприятия включают: бухгалтерские издержки производства товаров и реализации

услуг, исчисленные в соответствии с указанным выше Положением, нормальную предпринимательскую прибыль, которая определяется

выбранным методом ценообразования с учетом всех обязательных выплат
	23. Влияние прямых и косвенных затрат на цену товара. 

на формирование цены воздействует как полезность товаров для покупателя, так и затраты на его производство. Полезность вещи

отражается в так называемой цене спроса, а издержки производства – в цене предложения. 

Прямые затраты – это затраты, которые можно непосредственно и исключительно отождествить с производством данного вида продукции

(включают: Материальные затраты(расходы на приобретение сырья), Расходы на оплату труда, Амортизационные отчисления. 

Косвенные затраты – это затраты, которые не могут быть непосредственно и полностью отнесены на определенный объект затрат и

предполагают осуществление распределения по ряду объектов затрат.
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2) изменение в спросе выражается в смещении всей кривой спроса либо вправо (увеличение спроса), либо влево (сокращение спроса).

Причиной является не изменение цены данного блага, а изменение других факторов спроса, которые получили название неценовых факторов

спроса. К ним относятся, например: вкусы и предпочтения потребителей; число покупателей на рынке; цены на взаимозаменяемые товары;

изменения в доходе потребителей; ожидание будущего изменения цен и доходов. 
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2. Единые цены с включением расходов по доставке. Этот метод предполагает формирование фирмой единой цены на товар для всех

покупателей, независимо от их местоположения с включением в нее одинаковой суммы транспортных расходов, где сумма рассчитывается как

средняя стоимость всех перевозок. Эта цена особенно выгодна тем покупателям, которые удалены от места производства и фактические

транспортные расходы которых значительно превышают средние. 

3. Зональные цены. При этом методе выделяется несколько географических зон и устанавливается единая цена для клиентов,

расположенных в границах одной зоны. Для разных зон эти цены являются различными, так как они устанавливаются в зависимости от

величины транспортных расходов; по мере удаленности зоны, цена возрастает. 

4. Цены на основе базисного пункта. При этом методе предприятие устанавливает в нескольких географических пунктах базисные цены на

одну и ту же продукцию. Фактические цены продажи рассчитываются путем прибавления к цене ближайшего от заказчика базисного пункта

транспортных расходов по доставке ему товара. 
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16. Закон предложения и факторы, влияющие на изменение предложения.

При установлении рыночной цены большую роль играет предложение, т.е. указанное количество товаров, которое продавцы могут и желают предложить потенциальному покупателю в определенное время и в определенном месте. Предложение - это количество единиц товара или услуг, которое производители готовы предложить по определенной цене.

Объем предложения - это количество товара, которое продавец желает продать при данных условиях. Общим законом влияния цен на предложение является то, что при более высоких ценах на продажу будет выставлено и большее количество товаров. Это объясняется стремлением продавцов получить как можно большую прибыль.К неценовым факторам, которые могут влиять на объем предложения, относят следующие. Плата за ресурсы, используемые при производстве данного товара. Это стоимость рабочей силы, сырья, энергоносителей, транспортные затраты и др. При росте затрат на ресурсы предложение товара при тех же ценах сокращается, и наоборот, сокращение затрат на ресурсы ведет при тех же ценах к увеличению предложения. Технологический уровень производственного процесса. Повышение технологического уровня производства ведет к снижению производственных затрат и, следовательно, при неизменной цене обеспечивает повышенную прибыль. Поэтому продавцы заинтересованы в том, чтобы при той же цене предлагать большее количество товаров. Таким образом, повышение технологического уровня ведет к увеличению предложения. Цены на другие товары при неизменности цен на данный товар. Изменение цен на те или иные товары не может влиять на предложение данного товара на этом рынке. Это влияние зависит от того, на какие именно товары изменились цены. К примеру, повышение (понижение) цены на одну из марок пива приводит к целесообразности для продавцов этого вида пива увеличить его предложение. Следовательно, для продавцов других марок пива, не изменяющих его цены, остается меньшая доля рынка и им приходится сокращать предложение. 
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Наоборот, повышение цен на один из товаров, производимых совместно (например, на автомобильные шины разных типоразмеров), приводит к соответствующему увеличению предложения данного товара.

Превышение спроса над предложением происходит в тех случаях, когда продавцы уже осуществили и реализовали, тот товар, который они уже хотели продать, но, однако покупатели все еще находятся и хотят приобрести данную продукцию, т.е. данная продукция пользуется повышенным спросом. Естественно, в такой ситуации рынок является устойчивым, а цены на нем ни в коем разе не имеют тенденции к росту. Предложение для продажи может осуществляться следующими способами: Наиболее распространенный способ - предложение по фиксированной цене, но если вдруг произойдет такая ситуация, как превышение спроса над предложением, то в этом случае будут требоваться формы жеребьевки или распределения. Менее распространенный, но тоже эффективный способ - это путь выпуска ценных бумаг с помощью торга, в этой ситуации заинтересованный покупатель заявляет о готовности купить определенное количество ценных бумаг, причем покупателем станет тот, кто предложит за эти бумаги более высокую цену. Изменение предложения Предприятия постоянно меняют набор предлагаемых ими товаров и услуг. Что лежит в основе этих изменений в поведении предложения? Предложение меняется, когда изменяется любой из факторов, воздействующих на него, кроме цены блага. Применительно к кривой предложения мы говорим, что при каждой рыночной цене предложение возрастает (или сокращается), когда возрастает (или сокращается) величина предложения. Когда меняются цены на автомобили, производители изменяют объем производства и величину предложения, но предложение остается постоянным, и кривая предложения не сдвигается. И наоборот, когда другие факторы, влияющие на предложение, меняются, изменяется и предложение, а кривая предложения сдвигается. Рис. 4. Увеличение предложения автомобилей Предложение автомобилей возрастает с уменьшением затрат или увеличением конкуренции со стороны Японии
	Вариант ответа 2     Б.23 Влияние прямых и косвенных затрат на цену товара. В условиях рыночной экономики перед производителем стоит задача не только рассчитать затраты на производство продукции, но и предвидеть их изменение при изменении объемов продажи в результате различных ценовых решений. Поэтому на практике широко используется разделение издержек на постоянные и переменные в зависимости от характера их связи с объемом продаж (производства).Постоянные издержки (FC – англ. fixedcost) не зависят от объема выпуска продукции в краткосрочном периоде. По своей экономической природе они являются затратами на создание условий для конкретной деятельности. Это расходы по содержанию зданий, помещений, арендная плата, страховка, амортизационные отчисления и т.п. Переменные издержки (VC – англ. variablecost) меняются вместе с объемом выпуска продукции и обычно определяются этим объемом. Экономическая природа переменных издержек – это затраты на практическое осуществление той деятельности, ради которой создана фирма. К ним относятся затраты на сырье, материалы, топливо, газ и электроэнергию, расходы на оплату труда. На каждом предприятии разграничение затрат на постоянные и переменные сопровождается анализом конкретных статей, определяющих издержки и формирующих цену предложения. Классификация издержек на постоянные и переменные широко используется при решении таких проблем как оценка конкурентоспособности, выявление возможности роста финансовой устойчивости, определение точки безубыточности. Расчет точки безубыточности используется при окончательном установлении цены. В точке безубыточности расходы фирмы равны ее доходам, а следовательно, она не получает никаких доходов от своей деятельности, но и не несет убытков от нее. Экономическая сущность расчета точки безубыточности состоит в анализе взаимодействия спроса и предложения по конкретному товару фирмы. В процессе такого анализа определяется точка безубыточности, объем выпускаемой продукции при заданном уровне цен, при котором доход от продажи равен издержкам производства. 
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Б.22 Бухгалтерские и предпринимательские издержки.

Микроэкономическая теория цены исходит из того, что на формирование цены воздействует как полезность товаров для покупателя, так и затраты на его производство. Полезность вещи отражается в так называемой цене спроса, а издержки производства – в цене предложения. Цены спроса носят субъективный характер и зависят от ряда ценовых и не ценовых факторов. Цены предложения различаются в зависимости от издержек фирмы на производство данного товара. На основе цен спроса и предложения складываются кривые спроса и предложения, и формируется равновесная цена.

Основная цель рыночного анализа затрат: выявить оптимальное соотношение между издержками и доходами, что является важнейшим условием выживания и благополучия фирмы. В практике ценообразования принято различать бухгалтерские и предпринимательские издержки. Бухгалтерские издержки (явные затраты) включают в себя затраты на производство и реализацию продукции, относимые на себестоимость продукции. В состав бухгалтерских издержек включается стоимость ресурсов, оцененная в фактических ценах их приобретения. В условиях рынка бухгалтерские издержки на производство и реализацию продукции коммерческих организаций формируются в соответствии с действующими нормативными документами: Положениями по бухгалтерскому учету ПБУ-9/99 «Доходы организации» и ПБУ-10/99 «Расходы организации».

В соответствии с указанными документами доходы и расходы организации в зависимости от их характера, условий осуществления и направлений деятельности организации подразделяются на следующие виды: 1. доходы и расходы по обычным видам деятельности; 2. операционные доходы и расходы; 3. внереализационные доходы и расходы;

4. прочие (чрезвычайные) доходы и расходы.

Неявные затраты включают в себя стоимость ресурсов, принадлежащих собственнику. Они входят в состав альтернативных затрат фирмы, связанных с использованием своих собственных ресурсов производства продукции. Например, неявные затраты – это потеря дохода, который мог бы быть получен при сдаче внаем или продаже ресурсов фирмы (например сдача в аренду помещения).
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Наибольший практический интерес представляет группировка затрат по экономическим элементам и статьям затрат, называемая сметой затрат на производство,

Смета затрат на производство позволяет определить затраты на общий объем потребляемых ресурсов для выполнения всей производственной программы предприятия независимо от того, на какой конкретный вид продукции они были использованы.
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17. Равновесная рыночная цена.

Равновесие рыночных цен устанавливается при таких ценах и количествах товаров, при которых покупатели хотят купить, соответствует количеству, которое продавцы хотят продать. Цена равновесия - цена такого уровня, при котором предложение соответствует спросу.

Рыночным процессом ценообразования управляют законы спроса и предложения. Установление равновесной цены происходит на рынке под влиянием тенденций и специфических особенностей, как спроса, так и предложения. 

Равновесная цена.

На рис. 5 показаны в наиболее общем виде те многообразные и динамичные процессы, которые происходят реальной действительности в сфере движения товаров и цен. Равновесная рыночная цена – это цена, при которой по каждому данному товару на рынке нет ни излишка, ни дефицита. Она устанавливается в результате уравновешивания спроса и предложения как денежный эквивалент строго определенного количества товара.
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Рис. 5. Рыночное равновесие цен спроса и предложения

Спрос и предложение уравновешиваются под влиянием конкурентной среды рынка, вследствие чего о цене говорят как о конкурентном рыночном равновесии. В любом случае на конкурентном рынке равновесная цена и соответствующее ей количество  товара определяются рыночным спросом и предложением.

При прочих равных условиях равновесная рыночная цена устанавливается при таком соотношении спроса и предложения, когда количество товаров, которое покупатели хотят приобрести, соответствует тому их количеству, которое производители предлагают на рынке. При этом на рынке отсутствуют тенденции изменения цен и количества товаров.

Точка пересечения кривых спроса и предложения Е соответствует определенному уровню цены РЕ, отмеченной на оси ординат, и количеству, или объему товара QЕ, продаваемому по этой равновесной цене (отмечено на оси абсцисс).

Как показано на рис. 5, любой избыток товара, т.е. товарный излишек, толкает цену товаров вниз, к точке равновесия Е. Любой товарный дефицит, нехватка товаров на рынке будет толкать цену товаров вверх, к точке равновесия спроса и предложения Е. В конечном итоге установится равновесная цена РЕ, по которой будет продаваться QE товаров на рынке.

Установление равновесной цены
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Точка безубыточности определяется как отношение постоянных издержек производства (FC) к разнице между ценой (P) и удельными переменными издержками (VC), т.е.:
[image: image4.png]FC
X= L(5.1)
(P-VC)




где X – безубыточный объем производства (продаж), шт; P – цена единицы продукции; FC – постоянные затраты; VС – переменные затраты в расчете на единицу продукции.
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 По каждой цене внутренние и иностранные производители будут поставлять больше автомобилей, и, поэтому, кривая предложения сдвинется вправо. (Что произойдет, если правительство ограничит квоту на импорт машин?) 
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Мы можем показать сдвиг в предложении на примере рынка автомобилей. Предложение возрастет, если произойдут такие события, как: компьютеризация проектирования и обработки данных, обеспечивающая экономию затрат, уменьшит объем труда, требуемого для изготовления машин; рабочие согласятся на уменьшение зарплаты; японским производителям автомобилей позволят экспортировать больше машин; или правительство отменит некоторые инструкции, регулирующие промышленность. Любой из этих элементов увеличит предложение автомобилей в США по каждой цене. Рис. 3- 4 показывает увеличение предложения автомобилей. Для того, чтобы проверить, насколько вы разобрались в сдвиге кривых, подумайте о следующем: что произойдет с кривой мирового предложения нефти, если политические беспорядки в России уменьшат производство этого ресурса? Что произойдет с кривой предложения помидоров, если в США, после принятия соглашения о свободной торговле, откажутся от всех тарифов и квот на импортируемые товары? Как изменится кривая предложения самолетов, если зарплата работников этой сферы начнет возрастать? Напоминание о сдвиге кривой предложения по сравнению с движением вдоль нее: Если вы ответили на приведенные выше вопросы, то удостоверьтесь, что вы помните о разнице между движением вдоль кривой предложения и ее сдвигом. Когда предложение цыплят возрастает в ответ на увеличение цены, то это - движение вдоль кривой предложения. Когда же предложение цыплят возрастает из-за снижения цены на их корм, то это - сдвиг кривой предложения.
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Затраты, образующие себестоимость продукции, группируются по следующим экономическим элементам:

— материальные затраты (за вычетом стоимости возвратных отходов);

— затраты на оплату труда;

— отчисления на социальные нужды;

— амортизация основных фондов;

— прочие затраты.

Классификация затрат на производство.

Классификационный признак

Затраты по классификационному признаку

Содержание затрат

1

2

3

1.Экономическое содержание

Смета затрат

Общий объем потребляемых ресурсов

Калькуляция

На определенный вид

2.Степень участия в процессе производства

Основные

Связаны с процессом изготовления продукции

Накладные

Связаны с процессом управления производством

3.Способ отнесения на себестоимость отдельных видов продукции

Прямые

Прямо и непосредственно связаны с изготовлением продукции (расходы на сырье и материалы, зарплата основных рабочих и др.)

Косвенные

Связаны с работой цеха, предприятия в целом; относят на себестоимость косвенным путем

4.Состав затрат

Простые

Состоят из одного экономического элемента (сырье, материалы, зарплата)

Комплексные

Состоят из нескольких экономических элементов с одинаковым производственным значением.

5.Зависимость от объема производства

Условно-переменные

Находятся в прямой зависимости от изменения объема производства.

Условно-постоянные

Находятся в незначительной степени или совсем не зависят от изменения объема производства.
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Рыночное равновесие можно рассматривать лишь относительно фиксированной единицы времени. В каждый последующий момент времени рыночное равновесие может установиться как некоторое новое значение рыночной равновесной цены и количества продаж товара по этой цене, складывающихся в течение месяца, сезона, года, ряда лет и т.д. но рыночное равновесие – это всегда такое состояние рынка, при котором QD = QS. Любое отклонение от такого состояния приводит в движение силы, способные вернуть рынок в состояние равновесия: устранить дефицит (QD > QS) или излишек товаров на рынке (QD < QS).

Уравновешивающую функцию выполняет цена, которая стимулирует рост предложения при дефиците товаров и разгружает рынок от излишков, сдерживая предложение. Если спрос растет, т.е. при неизменном предложении товаров происходит смещение всей кривой спроса вправо вверх, то устанавливается новый, более высокий уровень равновесной цены и новый, больший объем количества продаж товаров. И наоборот, снижение спроса, когда вся кривая спроса смещается влево вниз  при неизменном предложении, ведет к установлению более низкого уровня равновесной цены и меньшего объема товарных продаж (рис. 6а).

При изменяющемся предложении и неизменном спросе  также будет устанавливаться иной уровень рыночного равновесия. Так, рост предложения, означающий смещение всей его кривой вправо, даст новую точку более низкой равновесной цены при возрастающем количестве продаж товара. Снижение предложения, т.е. смещение всей кривой влево, установит более высокую равновесную цену и меньшее количество продаж товара (рис. 6б).
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Рис. 6а. Уровень равновесия при


Рис. 6б. Уровень равновесия при

изменяющемся спросе и



изменяющемся предложении

неизменном предложении



товаров и неизменном спросе

товаров

На конкурентном рынке любого товара равновесие спроса и предложения устанавливается именно по этой схеме. Равновесие – закон для каждого конкурентного рынка. Благодаря равновесию на каждом товарном рынке, поддерживается равновесие экономической системы в целом.



	1.Цена как экономическая категория рынка. Основные функции цен 

Суть целенаправленной ценовой политики заключается в том, чтобы устанавливать на товары такие цены, так варьировать ими в

зависимости от ситуации на рынке, чтобы овладеть его максимально возможной долей, добиться запланированного объема прибыли, и

успешно решать все стратегические и тактические задачи. 

В Цене сфокусированы практически все основные экономические отношения в обществе. 

Выделяют 5 основных функций цены: 

1. Учетно-измерительная функция определяется сущностью цены как денежного выражения стоимости. Она дает возможность выявить,

сколько затрачено труда, сырья, материалов, комплектующих изделий на производство и реализацию товаров. 

2. Перераспределительная функция реализуется посредством распределения и перераспределения НД через акцизы, НДС и т.п. между: 

отраслями; видами товаров; регионами; населением. 

3.Стимулирующая функция. Цена стимулирует производителя через уровень заключенной в ней прибыли. В результате цены способствуют или

препятствуют росту выпуска и потребления разных товаров. Стимулирование обеспечивается путем варьирования уровнем прибыли в цене,

надбавками, скидками с цены и т.п. 

4.Балансирующая функция (сбалансирования спроса и предложения). Именно через цену осуществляется связь производства и потребления,

предложения и спроса. При появлении диспропорций в хозяйстве равновесие может быть достигнуто или изменением объема производства,

или посредством изменения цены. Балансирующая функция выступает основным фактором регулирования предложения товаров. 


	2.Основные теории стоимости и цены. 

Можно выделить три основных теоретических подхода к концепции ценообразования: 

1.Классический. Это наиболее известная затратная теория цены (Смит , Рикардо , Маркс и др.). Стоимость товара представляет

овеществленный в нем труд товаропроизводителей, т.е. стоимость товаре определяется количеством труда, необходимого для производства

товара. Рыночная цена в данном случае формируется из средних затрат производителей, выпускающих данный товар. Количество

содержащегося в товаре труда определяет потребительскую ценность товара, а процесс обмена трансформирует потребительскую стоимость в

меновую. Недостатком этой модели является явная недооценка значения рыночного спроса. 

2.Теория предельной полезности (Вальрас , Паретто , Джевонс , Самуэльсон и др.). Базой для определения цены при таком подходе

являются не затраты труда на производство товара, а его предельная полезность для покупателя. Основной трудностью здесь становится

количественное измерение полезности, методы ее учета. 

3.Теория спроса и предложения (Маршалл , Кларк , Пигу и др.). Основой этой теории послужили разработки Маршалла применительно к

условиям свободной конкуренция. Он рассматривал спрос и предложение как равнозначные ценообразующие факторы. Ценовое решение , не

соответствующее спросу, ведет к серьезным изменениям хозяйственной деятельности предприятия. Кроме того данный подход ориентирует

участников рынка на оптимизацию принимаемых ценовых решений, что связано с оценкой альтернативных затрат в связи с изменениями

спроса. 


	4.Цели и задачи ценообразования. 

Суть целенаправленной ценовой политики заключается в том, чтобы устанавливать на товары такие цены, так варьировать ими в

зависимости от ситуации на рынке, чтобы овладеть его максимально возможной долей, добиться запланированного объема прибыли, и

успешно решать все стратегические и тактические задачи. 

Предприятие может ставить перед собой одну или несколько целей как краткосрочного, так и долгосрочного характера. 

Предприятие может поставить цель, заключающуюся в достижении лидерства за счет выпуска наиболее качественного товара среди

аналогов, имеющихся на рынке. Решение задач, связанных с реализацией данной цели, требует установления относительно высоких цен,

покрывающих дорогостоящие НИОКР. В условиях политической нестабильности в государстве предприятия преследуют цель максимизации

текущей прибыли. При жесткой конкуренции на рынке, когда часто меняются потребности покупателей, нередко возникает проблема

выживаемости. В такой ситуации предприятия вынуждены идти на максимальное снижение цен, порой покрывающих только издержки

производства продукции. 



	5.Система цен, их классификация. 

Все действующие в экономике цены взаимосвязаны и образуют систему, которая находится в постоянном развитии под влиянием множества

факторов. 

Эта система состоит из множества отдельных блоков (оптовые цены, закупочные цены, розничные цены), находящихся в тесной

взаимозависимости и взаимодействии. Изменение цен в одном блоке, ведет к изменению в других. Ведущую роль во всей системе цен играют

цены на продукцию базовых отраслей промышленности топливно-энергетические отрасли, металлургия. 

Большое влияние на цены в отраслях легкой и пищевой промышленности оказывает динамика цен на продукцию сельского хозяйства. 

Тесная взаимосвязь и взаимозависимость цен, входящих в единую систему, обусловлено в основном двумя важными обстоятельствами: 

— все цены формируются на единой методологической основе, которой являются законы стоимости, спроса и предложения; 

— все предприятия (фирмы), производства и отрасли, хозяйственная деятельность которых обслуживаются ценами, взаимосвязаны и

образуют единый хозяйственный комплекс
	3.Методология ценообразования, ее основные элементы и принципы. 

Методология ценообразования – это совокупность общих правил, принципов и методов разработки концепции ценообразования; определения

и обоснования цен; формирования системы цен и управления ценообразованием. 

Методология едина для всех уровней установления цен, т.е. основные положения и правила формирования цен не меняются и не зависят от

того, кто устанавливает цены и на какой срок. Это является необходимой предпосылкой создания единой системы цен, действующей в

экономике страны. 

Принципы – это постоянно действующие основные положения; характерные для всей системы цен и лежащие в ее основе. 

Важнейшие принципы ценообразования: 

1) научная обоснованность цен; 

2) целевая направленность цен; 

3) непрерывность процесса ценообразования; 

4) единство процесса ценообразования и контроля соблюдения цен. 


	6.Виды цен в зависимости от обслуживаемой сферы национальной экономики (в промышленности сельском хозяйстве, строительстве, в розничной торговле). 

Важнейшим признаком классификации цен является их дифференциация в зависимости от обслуживаемой ими сферы товарного обращения. По

этому виду цены подразделяются на следующие виды: 

1. Оптовые цены на продукцию промышленности(Оптовые цены предприятия – цены изготовителей продукции, по которым они реализуют

произведенную продукцию потребителям и Оптовые (отпускные) цены промышленности – цены по которым предприятия и организации

потребители оплачивают продукцию предприятиям ). 

2. Цены на строительную продукцию(сметная стоимость – это предельный размер затрат на строительство каждого объекта; прейскурантная

цена – усредненная сметная стоимость единицы конечной продукции типового строительного объекта (за один кв. м жилой площади, 1 кв. м

малярных работ и др.); договорная цена – цена, устанавливаемая по соглашению между заказчиками и подрядчиками). 

3. Закупочные цены на сельскохозяйственную продукцию– это договорные цены, устанавливаемые в зависимости от соотношения спроса и

предложения. 

4. Тарифы грузового и пассажирского транспорта(Затраты грузового транспорта распределяются по двум ставкам: ставки за

начально-конечные операции (погрузка и выгрузка) и ставки за перевозочную операцию (транспортировка грузов).) 

5. Розничные цены-товар реализуется в розничной торговой сети . 

6. Тарифы на платные услуги населению (коммунальные и бытовые). 

7. Цены, обслуживающие внешнеторговый оборот

	Вопрос №14 Виды цен в зависимости от территории действия.

Дифференциация цен по географическому принципу необходима фирмам занимающие внешнеэконимеческой деятельностью. 

- Отпускная цена предприятия по месту изготовления товара. 

Предприятие производитель предлагает  клиенту взять на себя издержки по транспортировки продукции.

- Единая цена.

Производитель устанавливает для всех единую цену.

- Зональная цена.

Производитель делит свой потенциальный ранок сбыта по зонам. В каждой зоне своя цена.

- Цена базисного пункта.

Производитель выбирает определенное место в качестве фрахтового базиса, или базисного пункта (basing point), и начисляет всем покупателям , независимо от фактического места отправки товара, дополнительные фрахтовые издержки к отпускной цене с учетом расстояния от места фрахтового базиса до местоположения каждого покупателя.

- Оплата транспортных издержек (или их части) за счет фирмы – производителя 

Цель – завоевание рынка сбыта.

- дифференциация цен через систему скидок.

Сконто (скидка при платеже наличными или до срока, зафиксированного в договоре)

   Оптовые скидки.

Накопительские скидки

Торговые дилерские скидки и т.д.

Сюда относятся понятия и термины такие,  как DDU (поставка без оплаты пошлины),DAF (Поставка до границы), CIF (Стоимость, страхования и фрахт), СIF (фрахт \ перевозка и страхование оплачены до…) и т.д. 
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5.Функция размещения производства действует совместно с перераспределительной функцией, способствуя переливу капиталов в те сферы

хозяйства, в которых имеется повышенный спрос на конкретные товары, и характерна высокая норма прибыли.

	
	
	

	
	

	
	
	

	
	
	

	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	

	
	
	

	
	
	

	
	

	
	
	








